GESTALTUNGSRICHTLINIEN
fur die 72 Stunden Aktion 2024
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Das Logo

Das Logo der 72-Stunden-Aktion setzt sich aus ei-
ner stilisierten Stoppuhr und dem Schriftzug 72
Stunden zusammen. Um die Nahe zum BDK] zu be-
halten, wird die Trebuchet als Font eingesetzt.

Das reine Logo der 72-Stunden Aktion hat keinerlei
Zusatz. Es tragt das BDK]J grun. Alternativ kann es
schwarz oder weild gefarbt eingesetzt werden.

Wird das Logo mit einer Mindesthéhe von 20 mm
eingesetzt, darf alternativ die Version mit Slogan
verwendet werden. Wird das Logo kleiner als mit
20 mm Hohe dargestellt, muss der Slogan zur bes-
seren Lesbarkeit an einer anderen Stelle im Layout
mit einer angemessenen SchriftgroRe gesetzt wer-
den.

Zu dekorativen Zwecken wie z.B. Hintergrund-
grafiken, Buttons, o.a. kann die Variante genutzt
werden, in der nur die Stoppuhr und die 72 steht.
Voraussetzung ist, dass durch die Gestaltung
erkennbar bleibt, wer der Absender ist.
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Das Logo mit Slogan
und Untertitel

In einigen Medien macht es Sinn, das Logo mit Slog-
an und Untertitel einzusetzen. Das gilt zum Beispiel
fUr Facebook-Header, oder auf einem Rollup, in de-
nen sehr wenig Informationen verbaut sind und es
wenige weitere Elemente gibt. Dieses Logo darf nur
mit einer Mindesthéhe von 30 mm eingesetzt wer-
den. Wird der Untertitel benétigt und das Logo klei-
ner dargestellt, muss der Untertitel an einer ande-
ren Stelle im Layout stehen und eine angemessen
SchriftgroRe aufweisen.

Das Logo mit Slogan
und Datum

Soll das Datum der Aktion hervorgehoben werden,
darf diese Logovariante mit dem Datum direkt un-
ter dem Slogan eingesetzt werden. Dieses Logo darf
nur mit einer Mindesthéhe von 30 mm eingesetzt
werden. Wird das Datum bendtigt und das Logo
kleiner dargestellt, muss das Datum an einer ande-
ren Stelle im Layout stehen und eine angemessen
SchriftgroBe aufweisen.



Platzierung des Logos

Steht das Logo der 72-Stunden-Aktion neben ande- |
ren Logos, sollte es ausreichend Luft um sich her- - —
um haben. Daflr unterteilt man das Logo in Brei- I
te in sechs Teile und legt mindestens diesen Wert [
als Schutzzone um das Logo herum. Grundsatzlich [
funktioniert das Logo am besten links oder mittig '
im Format. :
Das Logo der Aktion gibt es in verschiedenen Far- i e
ben. Das Logo darf nicht umgefarbt werden, auch - Fq-—FHg-FH—F -t -
nicht in eine der CD-Farben. Das Logo ist grun und T
kann je nach Untergrund auch weil3 oder schwarz

sein.
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Farben

GRAU: CMYK 0|0 0] 50
RGB 158 | 158 | 158

PINK: (MYK 10 | 100 | 20 | 0

///////////////// RGB 211] 0| 106

GELB: CMYK0 | 40| 200 0
RGB 255 | 143 ] 0

ORANGE: (MYK 0 | 65 | 100] 0
RGB 255 | 116] 0

ROT: CMYK 0 | 100 | 100] 0
RGB 226/ 0| 26

LILA: CMYK 80| 100] 0] 0
RGB 87|35 | 129

DUNKELBLAU: CMYK 100| 45| 0] 0
RGBO| 122|184

HELLBLAU: (MYK70]0] 00
RGB 27187233

BDKJ-GRUN: PANTONE 382 U

Da die 72- Stunden Aktion eine Sozialaktion des
BDKJ und seiner Mitgliedsverbande ist, werden ei-
nige Elemente aus den BDK]-Designrichtlinien auf
die Aktion Ubertragen. Das gilt insbesondere fur die
Farbwelt. Das BDKJ-Grin farbt auch das 72-Stun-
den-Logo.

© 2023 Annika Kuhn Illustration & Grafik

PANTONE 376 C
(MYK60|0]100]0
RGB119|184 |0
RAL 6018 Gelbgriin

Die anderen Farben aus dem Farbfacher kénnen
als Farbflachen eingesetzt werden zum Beispiel, um
Texte zu hinterlegen oder einen Bereich von einem
Bild zu trennen. Sie durfen auch fur Teile der Fah-
nen eingesetzt werden.



Designelemente

Fahnen

Die Fahnen werden eingesetzt, um wichtige Text-
passagen, wie das Datum der Aktion oder die Auf-
forderung mitzumachen, eingesetzt.

Je nach Fahnenform kénnen sie freischwebend ein-
gesetzt werden, oder im Anschnitt links oder rechts
im Format platziert werden.

Bildmaterial

Um den Wiedererkennungswert der Kampagne
moglichst hoch zu halten, stehen in allen Medien
der Kampagne die Keyvisuals mit Stoppi und der
Biene im Fokus. Stoppi und die Biene sind das Ge-
sicht der Kampagne und sollten moglichst in allen
Medien prasent sein. Wie stark das Gewicht inner-
halb der Gestaltung gesetzt wird, ist themenab-
hangig. Es besteht ebenfalls die Moglichkeit, das
72-Stunden-Logo dekorativ einzusetzen. (siehe
Rollups)

In einer Powerpoint-Prasentation beispielsweise
macht es auf jeden Fall Sinn, zusatzlich Fotos zu
nutzen, um Projekte vorzustellen oder Menschen
vorzustellen. Werden zusatzlich Fotos eingesetzt,
bitte die Designrichtlinien des BDK]J beachten.

© 2023 Annika Kuhn Illustration & Grafik
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Struktur in Hintergrinden

Die lllustrationen von Stoppi und der Biene tragen
eine Struktur in sich. Dieser Effekt des leicht rauen
Papiers wird durch eine Textur erzeugt.

Mo&chte man einen Hintergrund mit dieser Struktur
erzeugen, legt man die Textur mit dem Effekt "ne-
gativ multiplizieren" und einer Deckkraft von 15%
Uber die Farbflache. Die Textur-Datei heil3t "Texture

layer.jpg"

© 2023 Annika Kuhn Illustration & Grafik 8



Typografie Print

Die Hausschrift fur die 72 Stunden Aktion ist die Trebuchet in ihren verschiedenen Schnitten. Fir Head-
lines wird der Bold Schnitt verwendet, flr den FlieBtext der regulare Schnitt. Fir Hervorhebungen in FlieR3-
texten kann die Trebuchet Italic verwendet werden. Fir Subheadlines entweder der regulare Schnitt oder
der Italic Schnitt. Insgesamt gilt: nicht zu viele Schriftschnitte verwenden. Recht kurze Headlines wie zum
Beispiel innerhalb der Fahnen durfen in Versalien geschrieben werden.



Typografie online und digital

Online oder fur digitale Prasentationen wird die Trebuchet eingesetzt werden.
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Digitale Medien

Website

Die Website erscheint im BDK] grin. Das Gestal-
tungselement "Fahne" kann fur Highlights einge-
setzt werden, so wie hier in orange zu sehen. In
diesem Designvorschlag ist sind z.B. Headlines fur
bestimmte hervorgehobene Navigationspunkte
durch die Gberhangenden Fahnen hervorgehoben.

Um die Seite offen und freundlich zu halten, wird
moglichst viel weild eingesetzt, um Passagen zu hin-
terlegen oder vom grinen Hintergrund abzuheben.

Da die Maskottchen im Mittelpunkt stehen und sich
viele Gestaltungselemente an ihnen orientieren,
empfehle ich, den Hintergrund mit der Struktur zu
belegen, die auch Stoppi und die Biene bekommen.

Die Navigation hat bewusst runde Ecken, um sie von
den restlichen Gestaltungselementen abzuheben.

Insgesamt gilt hier: nicht zu bunt, nicht zu viele Far-

ben auf einmal. Pro Seite/Thema sollte sich fur eine
Farbe als Hervorhebung entschieden werden.

1



Digitale Medien

Facebook

Header und auch das Profilbild auf Facebook dur-
fen farblich stark auffallen. Je nach Aussage kdnnen
die Hintergrinde farblich passend gewahlt werden.
Insgesamt gilt: nicht zu bunt. Am besten immer nur
eine Farbe nutzen.

In den drei Designbeispielen fur einen Facebook
Header sind auch 3 Wege angedeutet, wie mit dem
Logo, dem Slogan und dem Untertitel sowie dem
Datum umgegangen werden kann.
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Digitale Medien

PowerPoint

Die PowerPoint Prasentationsfolie sollte sehr klar - .
und immer gleich aufgebaut werden. Je Prasenta- Wir sind die Neuen!
tion sollte sich fur eine Farbe im Kopfbereich ent-
schieden werden. Das Logo der 72 Stunden Aktion
wird unten rechts angeordnet, so wie es auch mit Dies kénnte eine Headline sein
dem BDK]J-Logo gehandhabt wird.

Stoppi und die Biene sind das neue Team.

« Os ea voluptatur autemosam cus sum aut
aut enda eos nos debis imo dolupid ma.

Als Schriftart wird die Trebuchet verwendet. Flr « lus, cus evelici assimus aute porum am,
Headlines wird der fette Schnitt eingesetzt. Fir den apel is consed.

FlieRtext der regular Schnitt. « Qui omnihil lecepudi sandaectus aligenis
eaquam, te ilit animus dolupitatem vel
ipicabores endant idus erovitatia as dolut la

Der FlieBtext sollte grof3 genug sein, mindestens 18 dolecab id qui rerati blant. ,(R
pt, damit er wahrend der Prasentation gut lesbar ZSTUNDEN,
ist.

© 2023 Annika Kuhn Illustration & Grafik 13



Printmedien

Designbeispiele fur Rollups
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Rollups sollten ein klares Design verfolgen, da sie sowohl aus der Ferne als
auch in der Nahe funktionieren und eindeutig sein mussen. Hier gibt es eine
klare Hierarchie: Logo der Aktion, passende lllustration von Stoppi und der Bie-
ne, kurze Info auf Fahne, ggf. ein Zusatz wie eine Website. In den meisten Fallen
macht es Sinn auch Platz fur das BDKJ-Logo zu haben. Als Freiraum wird wieder

die BDK] Fahne eingesetzt.

© 2023 Annika Kuhn Illustration & Grafik
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Designbeispiel Folder

In kleineren Printmedien, wie Foldern oder Flyern,
kdnnen Keyvisuals und zusatzlich passendes Bild-
material nach BDKJ-Designrichtlinien eingesetzt
werden. Um jegliches Bildmaterial grafisch abzu-
trennen und freie weil3e Flachen zu schaffen, darf
sich des Segels des BDK] bedient werden. Damit
werden Freiraume flr Logos oder Fliel3texte ge-
schaffen.

Je nach Format der kleineren Printmedien ist
darauf zu achten, dass die Logos korrekt eingesetzt
werden, da sie eine Mindestgrolie bendtigen. (siehe

Logo)
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Urheberrecht

Zum Schluss noch ein paar Worte der Verantwort-
lichen der Aktion. Die lllustrationen von Stoppi und
Sabiene wurden fur die 72-Stunden-Aktion gezeich-
net. Stoppi und Sabiene sollen die Aktion sympa-
thisch, auflockernd und ansprechend vermitteln
und vertreten. Dazu gibt es einige Posen und Bilder
der beiden. Diese konnt ihr entsprechend fur die
Gestaltung von Inhalten und Materialien verwen-
den.

Trotzdem scheint es manchmal noch unklar, inwie-
weit die beiden verandert werden durfen. Deswe-
gen hier eine Zusammenfassung der Méglichkeiten:
Die beiden Figuren sind geistiges Eigentum der De-
signerin. Einen sogenannten ,total Buyout”, also der
komplette Einkauf aller Rechte am Design und an
den Figuren (damit sie von allen beliebig oft veran-
dert werden kdnnen) ware finanziell nicht leistbar
und ist in dieser Form auch nicht tblich. Die Desig-
nerin hat uns die Rechte fur die Gestaltung verkauft
und die Nutzung in der aktuellen Form, aber nicht
die Veranderung am geschutzten Werk.

Stoppi und Sabiene durfen daher auch nicht rele-
vant verandert oder in eine komplett andere Um-
gebung gesetzt werden. Stoppi mit Vollbart und
Sabiene mit Pumphose und Lederjacke vor einem
selber geschossenen Foto vom Sonnenuntergang
ist beispielsweise nicht méglich. Wir wissen, dass
ihr die beiden vielfaltig einsetzen wollt und das fin-
den wir gut. Daher stellen wir euch viele verschie-
dene Versionen der beiden als InDesign-Dateien
und PSD-Dateien zur Verfugung.

Wenn ihr darUber hinaus Erganzungen habt (Stop-
pi mit Sonnenbrille oder Sabiene mit Lederjacke)
schreibt mir gerne und wir werden sehen, was wir
mit unserem Budget erreichen kdnnen. Mit dem
Kachelgenerator und den bereits vorhandenen
Versionen haben wir bereits einige Moglichkeiten
geschaffen Texte und Inhalte vielfaltig und individu-
alisiert zu verbreiten Grundsatzlich stehen euch die
Dateien, die auf der Homepage und in der owncloud
zum Download stehen, fUr die Gestaltung von Sha-
repics, Internetauftritt, Rollups etc. zur Verfugung.

Bei den jeweiligen Gestaltungen musst ihr euch
aber an die Vorgaben in diesem Handbuch zum
Corporate Design halten! Fur selbststandige Grafi-
ker*innen ist das Urheberrecht grundlegend fur ihr
finanzielles Uberleben. Daher bitten wir euch dieses
zu achten und einzuhalten. Wir als BDK] haben es
uns zum Ziel gesetzt auf gute und faire Arbeitsbe-
dingungen in unserem Umfeld zu achten. Dazu ge-
hoért auch der faire Umgang mit geistigem Eigentum
von kreativen Menschen. Das Urheberrecht schutzt
die*den Urheber*in. Alle Designbestandteile sind
urheberrechtlich geschitzt, so auch Stoppi und
Sabiene. Fur professionelle Grafiker*innen ist das
Urheberrecht grundlegend fur ihr finanzielles Uber-
leben. Eine Verfremdung oder die Einbindung von
Teilbestandteilen in anderen Zusammenhangen
verstolBen gegen das Urheberrechtsgesetz (UrhG)
und koénnen rechtliche Konsequenzen fur Verant-
wortliche nach sich ziehen. Kontaktiert uns (rusch@
bdkj.de), solltet ihr dazu Fragen haben.

Wir mdchten, dass die beiden vielfaltig eingesetzt
werden und sind uns sicher, dass es in der jetzi-
gen Form auch maoglich ist. Wir wiinschen euch viel
Spall mit Stoppi und Sabiene und eine tolle Aktion
im April 2024! Vielen Dank fur euer Engagement!
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